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Kreativnost Evolucija i revolucija 4.0   Korkut i Kopal
Sadržaj  



Kreativnost = razmišljanje + produktivnost 
( primjenjivost))mašta ( izvor kreativnosti )

Kreativnost i inovativnost –
nisu sinonimi 

Kreativnost

sposobnost stvaranja 
novih ideja, pristupa ili 

aktivnosti koji imaju 
vrijednost, moguće ih je 

primijeniti

Inovacija 

je proces stvaranja i 
primjenjivanja 

kreativnih ideja u 
određenom kontekstu                          





Kontekst i važnost kreativnosti u današnjem svijetu
Daniel H. Pink definira ekonomski razvoj kao 4 različite epohe s  

različitim nositeljima razvoja:

 poljoprivredno doba ( seljaci)

 industrijsko doba ( tvornički radnici)

 informacijsko doba ( radnici sa znanjima)

 konceptualno doba ( stvaratelji i „empatizeri”)

Svakako se nalazimo u 4. epohi  gdje više nije dovoljno posjedovati velike 
količine faktičkog znanja. 

Linearni analitički računalni način razmišljanja lijeve polutke 
mozga zamjenjuju empatija, inovativnost i razumijevanje desne 
polutke mozga, kao najvažnije vještine za suočavanje sa 
svijetom koji nas danas okružuje.                                                                                                  
stranica 7



Kreativnost je vještina … nije samo talent i nije znanje

može se razvijati kao svaka druga vještina 
( socijalna, motorička, komunikacijska,…)

Problem!  Postoji li konsenzus je li neka vještina potrebna ili ne ?

Postoji li široko društveno prihvaćanje kreativnih ideja i 

divergentnog načina mišljenja?

Samo deklarativno. .. suvremeno društvo veliki poklonik fakata i logike

Krenemo li od pretpostavke da postoje  4 vrste znanja:  

činjenično ili faktičko znanje, logika, emocije i  intuicija 

– lako ćemo prepoznati nepoželjne „violine”. stranica 9



OBRAZOVNI SUSTAV
cijeni se uniformnost i standardizacija                                                             

u sustavu poželjan                                                                   
konformizam, a ne kreativnost

razlog 1

Zašto nismo kreativni ?

BLOKADE KREATIVNOSTIrazlog 2
KULTURNE BLOKADE)

EMOCIONALNE  BLOKADE 

INTELEKTUALNE ILI KONCEPTUALNE BLOKADE I BLOKADE IZRIČAJA 

PERCEPTIVNE BLOKADE 

NE PROPITUJEMO STVARI KOJE SU NAM DOBRO POZNATE 

razlog 3



razlog 1

 smatra kako je ideja da je samo 
mali i vrlo ograničen broj ljudi 
kreativan zapravo – mit

 da svatko od nas ima sjajne 
predispozicije za kreativnost, ali 
obrazovni sustavi ne omogućuju 
učenicima da razvijaju svoje 
prirodne kreativne moći. 

Zašto nismo kreativni ?

Sir Ken Robinson, jedan od najvećih 
svjetskih zagovaratelja i autoriteta u 
području transformacije obrazovanja, 
kreativnosti i inovacija : 

OBRAZOVNI SUSTAV

cijeni se uniformnost i standardizacija                                                                                      

poželjan komformizam , a ne kreativnost



Umjesto 
postojećeg 
potrebna 

PROMJENA 
PARADIGME 
OBRAZOVANJA

koja nužno 
ide  u drugom 

smjeru 

Paradigma koja 
potiče 

divergentno 
mišljenje i 
zagovara 
temeljitu 

rekonceptualizaciju

ljudskih 
sposobnosti 

Smjer… 
knowing
is most 

important
…creating

is more 
important

…

STEM 
područje          
2C&T ( 

Creativiy
And

Critical
Thinking) 

Smjer 
izgradnje 

obrazovnog 
sustava koji 
će poticati 

kreativnost, 
intuiciju i 

emocije  te 
iskoristiti 

umjetničke 
kurikulume 
kako bi se 
učenicima 
omogućilo 
da se do 

maksimuma 
koriste 

vlastitim 
osjetilima.





https://www.youtube.com/watch?v=zDZFcDGpL4U&fbclid=IwAR2Adj_fEIloA0CsdK3XsotoS91k4-P5AjLDmarOnRnDXKThPzJpODKcQRk

Changing Education Paradigms Sir Ken Robinson

 Nisu nas naučili kako razmišljati; naučili su nas da nanovo 
proizvodimo misli drugih.

 Kada se suočavamo s problemom, uče nas da analitički i na temelju 
prošlih iskustava odaberemo pristup koji najviše obećava, isključujući 
sve druge pristupe, te zatim logički i u strogo utvrđenom smjeru 
pokušamo doći do rješenja.

 Umjesto da nas uče da tražimo mogućnosti, uče nas da tražimo 
načine na koje ćemo ih eliminirati.  Michael Michalko

https://www.youtube.com/watch?v=zDZFcDGpL4U&fbclid=IwAR2Adj_fEIloA0CsdK3XsotoS91k4-P5AjLDmarOnRnDXKThPzJpODKcQRk


BLOKADE 
KREATIVNOSTI

mišljenje koje robuje 
tabuima

KULTURNE BLOKADE  
društveno prihvaćanje određenih 

načina razmišljanja 

(prethodno nazvanim vrstama znanja)

općeniti stav da je rješavanje 
problema ozbiljan posao i da za 
humor tu nema mjesta, da su 
razum i logika dobra stvar, a 

intuicija i osjećaj loša te 
prihvaćanje isključivo onih 

načina rješavanja problema koji 
uključuju znanstveno 

promišljanje i novac, odnosno 
preferiranje tradicije na štetu 

promjena

društveno 
nametnuto, 

uvriježeno mišljenje 
da su maštanje i 

duboko promišljanje 
gubitak vremena, a 

zaigranost 
rezervirana isključivo 

za djecu

pretjerano 
strukturiranim i 

rutinskim ( 
poslovnim)procesima

podskupina kulturnih blokada  

blokade okruženja 
sputavaju nas 

uniformnošću 
(radnog) okruženja

pretjeranom 
fokusiranošću na 

natjecanje i 
pobjeđivanje 

razlog 2

BLOKADE 
KREATIVNOSTI





koče nas zbog

EMOCIONALNE  
BLOKADE 

otpora prema neredu i 
kaosu

straha od riskiranja ili 
konformizma

straha od izvrgavanja 
porugama i kritici

prosuđivanja i procjene 
ideja umjesto 
nesmetanoga 

divergentnog načina 
mišljenja



odnose se na 

INTELEKTUALNE ILI 
KONCEPTUALNE 

BLOKADE I BLOKADE 
IZRIČAJA 

na rješavanje problema 
uporabom „pogrešnog”jezika
(vizualnog, matematičkog ili 

verbalnog) 

na naučene krute ili 
prethodno zadane strategije 

rješavanja problema

traženje točnih ili nedostatak 
bilo kakvih odgovora (katkad 

jednostavno nemamo 
odgovor na pitanje i trebamo 

se naučiti nositi s tim) 

neadekvatne jezične vještine 
za izražavanje i zabilježbu 

ideja itd.



PERCEPTIVNE 
BLOKADE 

nagonsko promatranje 
okoline u obliku 

obrazaca koje um 
prepoznaje temeljem 

sjećanja o prošlim 
iskustvima 

poteškoća u izoliranju 
samog problema

tendencije ka uskom 
ograničavanju 

problemskog prostora 
(tzv. tunelski vid) 

nemogućnosti 
opažanja problema i 
situacija iz različitih 

perspektiva

zasićenja i/ili 
nemogućnosti 
korištenja svim 
osjetilima  itd.

Everything we hear
is an opinion, not

the fact .
Everything we see is
perspective, not the

truth. 
Marko Aurelije 



Pogledaj priču o 5 majmuna !

 npr u velikim organizacijama ljudi često  ispočetka rade jednu te 
istu stvar bez propitivanja  politike ili sustava firme. 

 Često na pitanje   „ Zašto ?”

odgovor  je  „Zato što se to ovdje oduvijek  tako radi”

razlog 3

NE PROPITUJEMO STVARI KOJE SU NAM DOBRO POZNATE 





Šokantni 
rezultati 

istraživanja George Landa

testirao je kreativnost 
1600 djece u dobi od 3do 
5 godina pa u dobi kad su 
imali 10 godina i opet kad 

su imali  15 godina

rezultati 

od 5-godišnjaka: 98%
ispitanika imalo rezultat 

„genius level at divergent
thinking”

u dobi od 10 godina bilo 

je  30% kreativnih 
genijalaca

ista djeca u dobi 15 
godina:  

12 %

Isti test među 280 000 
odraslih : 

SAMO 2% kreativaca 



Mjerenje kreativnosti

 Postojala je  ključna razlika između ostvarenih rezultata na

testu kvocijenta inteligencije i testu kvocijenta kreativnosti.

* Kada se  radi o inteligenciji, postojala je  pojava koja se naziva 
Flaynnov efekt- svaka generacija na navedenim testovima ostvarivala je 
otprilike gotovo 3 boda više u svakoj dekadi.

Flynnov efekt vrijedio je tijekom većeg dijela 20. stoljeća - svaka je 
generacija postajala sve inteligentnija, no sve više podataka ukazuje na 
zabrinjavajući kraj ovog trenda te preokret u drugom smjeru. 

Kolektivni kvocijent inteligencije, čini se, počeo je padati diljem svijeta.

*Kada  se radi o kreativnosti, nedavno je primijećen trend : rezultati 
koje Amerikanci ostvaruju na testu kreativnosti sve su niži. 

Razlozi ? Digitalna demencija ? 



https://www.youtube.
com/watch?v=QXWNC
hoIluo&fbclid=IwAR26
qsWh9gytnWt2gc5LA-
88ta-
DUN8mvsB2DzE1GSZs
DCdIpryufHyqu10

Millennials in the 
Workforce,

A Generation of 
Weakness - Simon 
Sinek

https://www.youtube.com/watch?v=QXWNChoIluo&fbclid=IwAR26qsWh9gytnWt2gc5LA-88ta-DUN8mvsB2DzE1GSZsDCdIpryufHyqu10


Ključna je premisa da nas elektronički mediji  ( pametni telefoni, digitalni 
asistenti, računala, satelitska navigacija i stalna povezanost s internetom )    

„oslobađaju” uobičajenih mentalnih napora 
te stoga postajemo sve ovisniji o tehnologiji,

a naše psihičke sposobnosti slabe.   

DIGITALNA DEMENCIJA 
Manfred Spitzer njemački neuroznanstvenik



Društvo koje potiče 
kreativnost i inovativnost  
jest ono koje omogućuje i 
potiče ponašanja koja 
PRIPREMAJU MOZAK ZA 
OTKRIĆA

Clayton M. Cristensen , 
stručnjak za inovacije i prof. 
na Harvardu-osmislio DNK 
inovatora – sposobnost 
generiranja inovativnih ideja 
nije isključivo funkcija mozga, 
nego i funkcija 5 ključnih 
ponašanja koja pripremaju 
mozak za otkrića:

povezivanje - stvaranje 
veza između pitanja, 
problema ili ideja iz 

nepovezanih područja

propitivanje-postavljanje 
pitanja koja propituju zdrav 

razum i logiku

promatranje - proučavanju 
ponašanja drugih kako bismo 

otkrili kako možemo raditi stvari na 
nove načine (kulture, konkurenti, 

potrošači,..),

umrežavanje- susretanje i 
druženju s ljudima s drugačijim 

idejama i  stajalištima 

eksperimentiranje- stvaranje interaktivnih 
iskustava i poticanju neuobičajenih reakcija i 
odgovora kako bismo produbili postojeće i 

pobudili nove spoznaje.



 Kreativnost ne znači samo izmisliti nove stvari, nego i poznate stvari 
kombinirati na novi način – imati isti materijal kao i drugi, ali s 
pomoću drugačijeg  alata izgraditi nešto jedinstveno.

 Jedan od načina na koji kreativnost funkcionira jest iskorištavanje  
„nedostataka” ljudskog uma i pridavanje smisla svim percepcijama.

 Naša mašta ispunjava praznine tamo gdje informacije ne postoje ili 
nisu dostupne.

 Kreativnost je univerzalni skup vještina  koje se vježbaju da bi 
se razvile, a kad jednom posjedujete vještinu, nije bitan 
trenutak i područje u kojem ćete ju izraziti.



Podučavanje kreativnosti 

pogrešno je pretpostaviti da kreativnost ne možemo 
podučavati zato što djeca već imaju previše gradiva 
za naučiti 

Kreativnost nije lišena konkretnih činjenica.
Upravo suprotno, pronalaženje činjenica i detaljno 

istraživanje ključne su faze kreativnog procesa.
 stručnjaci tvrde da se postojeći standardi povezani s 

kurikulumom još uvijek mogu ostvariti, ukoliko se podučava na 
drugačiji način. 



Sveučilište u Oklahomi, Sveučilište u Georgiji i Nacionalno 
sveučilište Chengchi u Tajvanu odvojeno su proveli opsežnu 

analizu takvih programa.

Sve tri skupine stručnjaka zaključile su da: 

vježbanje kreativnosti ima snažan učinak.

Podučavanje kreativnosti 



Zajedničko uspješnim programima jest to da se u sklopu 
njih 

u nekoliko faza naizmjenično potiče  
najviši stupanj divergentnog razmišljanja

s povremenom primjenom 

intenzivnoga konvergentnog razmišljanja. 
 Stvarni napredak, poboljšanje moždanih funkcija, moguć

ako se primjenjuje u svakodnevnom procesu školovanja.
Dvodnevne radionice to ne postižu ! ! Stranica  23

Podučavanje kreativnosti 



Konvergentno i divergentno mišljenje stranica 27 



stranica 28 



Da biste postali kreativac, 
morate usvojiti
NAČELA KREATIVNOG 
RAZMIŠLJANJA:

stranica 29 

• Kreativan/na si 

• Kreativano razmišljanje je posao

• Tvoj mozak nije računalo

• Ne postoji ispravan odgovor

• Neuspjeh ne postoji

• Ne vidiš stvari onakvima kakve one 
jesu- vidiš ih onakvima kakav si ti.

• Moraš  v j e ž b a t i  generiranje ideja



kreativna osobnost uključuje:

*otvorenost prema novim iskustvima

*radoznalost

*lokus ( mjesto) unutarnje evaluacije

* sposobnost igranja s različitim elementima i konceptima

važan  preduvjet za kreativna postignuća je  odgovarajuća baza predznanja ! 

Kako se odvija kreativni proces i od kojih se komponenti on sastoji ? 

Graham  Wallas, teorija kreativnog procesa-4 faze: 
priprema(preparacija)      inkubacija     iluminacija     verifikacija

lijeva                               desna strana mozga lijeva





zanimljivosti



https://www.ted.com/talks/sugata_mitra_shows_how_kids_teach_themselves?language=en#t-466840
https://www.youtube.com/watch?v=dk60sYrU2RU

od  7. minute

The Hole in the Wall

https://www.ted.com/talks/sugata_mitra_shows_how_kids_teach_themselves?language=en#t-466840
https://www.youtube.com/watch?v=dk60sYrU2RU





